FIGUR 18.10 TOTAL KOSTNAD OCH BETALNINGS-
VILJA FOR EN OFFENTLIGT FINANSIERAD
VERKSAMHET
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FIGUR 19.9 INKOMSTFORDELNING, MEDIAN-
INKOMST OCH MEDELINKOMST
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FIGUR 19.8 KONTRAKTSKURVAN I BYTESBOXEN
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FIGUR 18.7 NYTTOMOJLIGHETSKURVA
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foredra enligt utilitarismen, Rawls idé om rat-
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FIGUR 19.6 TOTAL NYTTA SOM FUNKTION AV
INDIVID 1:S DEL AV 1 000 KRONOR
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FIGUR 19.5 VALFARDSSTATENS OMFORDELNING
OVER LIVSCYKELN (PRINCIPSKISS)
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FIGUR 18.4 HUR INDIVIDENS BUDGETMANGD
PAVERKAS AV EN INKOMSTSKATT T OCH EN

ARBETSFRI INKOMST B
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FIGUR 19.3 INKOMSTFORDELNINGEN BEROR

BADE PA LONESKILLNADER OCH PA PREFERENS-
SKILLNADER
Y
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FIGUR 19.2 INDIVIDENS VAL MELLAN FRITID
OCH ARBETSINKOMST
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FIGUR 19.1 HUR UTBUD OCH EFTERFRAGAN PA
BAGERIARBETARE BESTAMMER LONEN




FIGUR 18.2 EN KONKAV NYTTOFUNKTION IN-
NEBAR ATT INDIVIDEN HAR RISKAVERSION
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FIGUR 18.1 MARKNADEN FOR BEGAGNADE BILAR
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A) VID FULLSTANDIG INFORMATION: SEPARATA
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B) VID ASYMMETRISK INFORMATION: BADA BLAN-
DAS PA SAMMA MARKNAD UTAN ATT KUNDERNA
KAN SE SKILLNADEN.




FIGUR 17.5 EXPERIMENT MED BIDRAG TILL EN KOLLEKTIV NYTTIGHET
MED OCH UTAN BESTRAFFNING (TAGEN FRAN FEHR OCH FISCHBACHER,
2005).
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FIGUR 17.4 SIRIS, NIKLAS OCH ARNES BETAL-
NINGSVILJA FOR VAKTARE, SAMT DEN TOTALA
BETALNINGSVILJAN
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FIGUR 17.3 MARKNADEN FOR EN
KOLLEKTIV VARA
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FIGUR 17.2 MARKNADEN FOR EN PRIVAT VARA
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FIGUR 17.1 PRIVATA OCH KOLLEKTIVA VAROR.
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FIGUR 16.2 EN OPTIMAL STYCKSKATT KAN
KORRIGERA DEN NEGATIVA EXTERNALITETEN
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FIGUR 16.1 PRODUKTION MED NEGATIV
EXTERN EFFEKT
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FIGUR 15.5 SCHEMATISK BILD AV ALLMAN
JAMVIKT
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lutning: —=MRT
Py

P,
lutning: p—=MRS
y

Y - ANTAL LITER JORDGUBBAR
X - ANTAL LJUSSTAKAR




FIGUR 15.4 MATS PRODUKTIONSMOJLIGHETS-
KURVA FOR JORDGUBBAR OCH TRALJUSSTAKAR
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FIGUR 15.3 PIFFS OCH PUFFS PREFERENSER
I EN BYTESBOX
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FIGUR 15.2 PIFFS OCH PUFFS PREFERENSER
FOR JORDGUBBAR OCH TRALJUSSTAKAR

PIFF PUFF

Y Y

s v

battre battre

Y - JORDGUBBAR
X - TRALJUSSTAKAR




FIGUR 15.1 FOLJDVERKNINGAR AV MISSVAXT
PA ANDRA MARKNADER
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FIGUR 14.8 PRISFORANDRING PA EN VARA
ORSAKAR BADE EN SUBSTITUTIONSEFFEKT OCH
EN INKOMSTEFFEKT
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FIGUR 14.8 KONSUMTIONSMOJLIGHETER EFTER
8 TIMMARS ARBETE TILL EN GENOMSNITTLIG
TIMLON I MOSKVA OCH CHICAGO
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FIGUR 14.7 INKOMSTEFFEKT (A) OCH
SUBSTITUTIONSEFFEKT (B) FOR EN TANKT
KONSUMENT ANNA.
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FIGUR 14.8 GRAFISK HARLEDNING AV
EFTERFRAGEKURVAN
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FIGUR 14.5 KONSUMENTENS NYTTO-
MAXIMERING
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FIGUR 14.4 ATT TOLKA LUTNINGEN PA
INDIFFERENSKURVAN (MRS)
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FIGUR 14.3 TRE OLIKA PREFERENSER FOR
BROD OCH SMOR
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FIGUR 14.2 HUR BUDGETLINJEN ANDRAS
NAR PRISER OCH INKOMSTER ANDRAS
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FIGUR 14.1 BUDGETLINJEN VISAR VAD
KONSUMENTEN HAR RAD MED
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FIGUR 13.1 ETT KOORDINATIONSSPEL MELLAN
TVA FORARE SOM KAN KORA PA HOGER ELLER
VANSTER SIDA AV VAGEN

FORARE A
HOGER VANSTER
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FIGUR 12.7 KONSEKVENSER AV BESLUTET ATT
LAMNA ELLER STANNA KVAR I EN KARTELL
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FIGUR 12.6 JAMVIKT VID COURNOTKONKURRENS
MELLAN TVA FORETAG
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FIGUR 12.5 TREDJE GRADENS
PRISDISKRIMINERING
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FIGUR 12.4 PERFEKT PRISDISKRIMINERANDE
MONOPOLIST




FIGUR 12.3 EXEMPEL PA NATURLIGT MONOPOL:
VATTENFORSORINING
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FIGUR 12.2 EFFEKTIVITETSFORLUSTEN AV
MONOPOL VID HORISONTELL LANGSIKTIG
UTBUDSKURVA
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FIGUR 12.1 EFFEKTIVITETSFORLUSTEN

VID MONOPOL
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FIGUR 11.6 HARLEDNING AV UTBUDSKURVAN PA
KORT SIKT (A OCH B) OCH PA LANG SIKT (C)

al p

Q
50
b) P
S1
Smarknad
6
Q
50 250
c) p p
S1
AC
Marknadsutbud
\ pa lang sikt
8
S




FIGUR 11.5 VINST SOM FUNKTION AV KVANTITET
ENLIGT SAMBAND I TABELL 11.1
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FIGUR 11.4 HUR ANDRAS INTAKTERNA NAR ETT
MONOPOLFORETAG SANKER PRISET?

11

p=11-Q




FIGUR 11.3 VINST PA KORT OCH LANG SIKT VID
MONOPOLISTISK KONKURRENS.
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FIGUR 11.2 VINSTMAXIMERING VID FULLSTAN-
DIG KONKURRENS, KORT OCH LANG SIKT
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FIGUR 11.1 A-D EN PRODUKTIONSMOJLIGHETSKURVA FOR
TVA FORETAG OCH TVA VAROR: MJOLK OCH BROD
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MJOLK MJOLK MJOLK MJOLK
150 150
lutning=-1
100 100 100
50
BROD BROD BROD BROD

50 100 100 150 100 150




FIGUR 10.7 HUR PAVERKAR BILLIGARE
KAPITAL JORDBRUKSPRODUKTIONEN I ETT
UTVECKLINGSLAND?




FIGUR 10.6 PRINCIPSKISS OVER GENOM-
SNITTSKOSTNADER I EN LITEN BILFABRIK (A),
MEDELSTOR FABRIK MED LOPANDE BAND (B)
OCH ENORM FABRIK MED LOPANDE BAND (C).
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FIGUR 10.5 DET BILLIGASTE SATTET ATT
PRODUCERA EN ANIMERAD FILM VID OLIKA
PRISER PA ARBETE OCH KAPITAL
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FIGUR 10.4 GRAFISK LOSNING AV KOSTNADS-
MINIMERING GENOM ATT RITA IN EN ISOKOST-
NADSLINJE I FIGUR 8.2




FIGUR 10.3 ISOKOSTNADSLINJEN
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FIGUR 10.2 TOTALA KOSTNADER (C), FASTA KO-
STNADER (FC) OCH RORLIGA KOSTNADER (VC)
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FIGUR 10.1 KOSTNADSKURVOR SOM VISAR
GENOMSNITTSKOSTNAD, GENOMSNITTLIG RORLIG
KOSTNAD, GENOMSNITTLIG FAST KOSTNAD PER
PRODUCERAD ENHET, SAMT MARGINALKOSTNADEN
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FIGUR 9.4 MANGDEN SKORD (OUTPUT) SOM
FUNKTION AV MANGDEN UTSADE (INPUT)

Output

Input




FIGUR 9.3 ISOKVANTER FOR PRODUKTIONS-
FAKTORER SOM AR A) PERFEKTA SUBSTITUT,
B) PERFEKTA KOMPLEMENT
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FIGUR 9.2 ISOKVANTER VID PRODUKTION
MED TVA RORLIGA INSATSVAROR




FIGUR 9.1 PRODUKTION MED EN VARIERANDE
INSATSVARA (ARBETE)
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FIGUR 8.4 MEDIANVALJARTEOREMET
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FIGUR 8.3 ETT SAMARBETSSPEL MELLAN PER-
SONERNA ANN OCH BO SOM BADA VALJER MEL-
LAN SAMARBETE OCH EGOISTISKT BETEENDE
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FIGUR 8.2 FANGARNAS DILEMMA MED DET
NUMERISKA UTFALLET ANTAL AR I FANGELSE
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FIGUR 8.1 UTFALLSMATRIS NAR TVA BYAR SKA
SAMSAS OM SAMMA AKERMARK

BORYDS VAL
SAMARBETE VALD
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FIGUR 7.4 ATT BERAKNA SKATTEINTAKTER
OCH EFFEKTIVITETSFORLUST AV EN STYCKSKATT
PA 3 KRONOR.
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FIGUR 7.3 HUR SKATTEINCIDENS BEROR PA
UTBUDSKURVANS OCH EFTERFRAGEKURVANS
LUTNING
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FIGUR 7.2 EFFEKTEN AV EN SKATT I JAMVIKT
AR OBEROENDE AV VEM SOM FORMELLT SETT
BETALAR SKATTEN
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FIGUR 7.1 EFFEKTEN AV ATT LAGGA EN STYCK-
SKATT SOM PRODUCENTER (TILL VANSTER)
ELLER KONSUMENTER (TILL HOGER) BETALAR
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FIGUR 6.3 ATT TOLKA EN UTBUDSELASTICITET

11
10

100




FIGUR 6.2 ABSLOUTVARDET AV ELASTICITETEN
LANGS EN LINJAR EFTERFRAGEKURVA
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FIGUR 6.1 FULLSTANDIGT ELASTISK (A), FULL-
STANDIGT OELASTISK (B) OCH ENHETSELASTISK
(C) EFTERFRAGEKURVA
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FIGUR 5.6 KONSUMENTOVERSKOTT OCH
PRODUCENTOVERSKOTT PA MARKNAD MED (A)
OCH UTAN (B) KVANTITETSREGLERING
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FIGUR 5.5 PRINCIPSKISS AV DEN NORDISKA
ELMARKNADEN
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FIGUR 5.4 HUR EN KVANTITETSREGLERING
SKAPAR KNAPPHET OCH HOJER PRISET
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FIGUR 5.3 HUR ETT MINIMIPRIS SKAPAR
OVERSKOTTSUTBUD
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FIGUR 5.2 HUR ETT PRISTAK SKAPAR
OVERSKOTTSEFTERFRAGAN

oI

Efterfragad Utbjuden
kvantitet kvantitet
vid p vid p




FIGUR 5.1 HUR MARKNADSJAMVIKTEN PAVER-
KAS AV SKIFT I UTBUD OCH EFTERFRAGAN
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FIGUR 4.5 BERAKNING AV MARKNADSJAMVIKT
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FIGUR 4.4 ATT ANPASSA EN EFTERFRAGEKURVA
TILL EMPIRISKA OBSERVATIONER
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FIGUR 4.3 MARKNAD I JAMVIKT




FIGUR 4.2 UTBUDSKURVAN




FIGUR 4.1 EFTERFRAGEKURVAN




FIGUR 3.3 LINJART (TILL VANSTER) OCH LOGA-
RITMISKT (TILL HOGER) SAMBAND MELLAN
INKOMST OCH SJALVUPPLEVD LYCKA
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FIGUR 3.2 SAMBANDET MELLAN LYCKA OCH
INKOMST I USA PA 1990-TALET
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FIGUR 3.1 TRE OLIKA SAMBAND MELLAN
NYTTA OCH BRODKONSUMTION
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TABELL 18.1 OLIKA SATT ATT HANTERA
ASYMMETRISK INFORMATION

POLITISKA
MARKNADSMEKANISMER ATGARDER

Krav pa tydlig

Varumarken o
prismarkning

Krav pa

Frivillig certifiering varudeklaration

Obligatorisk

Rykte certifiering

) . Minimikrav
Signalering

pa kvalitet




TABELL 16.1 EGENSKAPER HOS TRE OLIKA METODER FOR SANKTA UTSLAPP

) HANDLINGSBAR
KVANTITETSREGLERING MILJOSKATT UTSLAPPSRATT
MOJLIGGOR BVRE GRANS SOM
UTSLAPPEN INTE FAR Ja Nej Ja

OVERSKRIDA

GER ALLTID INCITAMENT FOR
PRODUCENTERNA ATT MINSKA

Nej, det racker att
producenten ligger

Ja, miljéskatten hojer
marginalkostnaden

Ja, foretag som sanker
sina utslapp vinner pa
detta genom att salja sina

SINA UTSLAPP under gransen. for alla utslapp. utslappsratter.
M GOR ATT Regleiarfeie:(g::;r inte
UTSLAPPSMINSKNINGEN till vari Kild Ja Ja
FORDELAS KOSTNADSEFFEKTIVT 1 varje ensxi
producents kostnader.
Ja, om utsléppsréatterna
GER INTAKTER TILL STATEN Nej Ja auktioneras ut,

annars inte.




TABELL 14.2 OKNING AV KONSUMENTPRIS-
INDEX FOR OLIKA VARUGRUPPER 1997-2007
ENLIGT SCB

POST OCH TELEFONI | -27
FRITID -5

MOBLER 13

KLADER OCH SKOR 8,5
LIVSMEDEL 1
ALKOHOL OCH TOBAK 14
BOENDE 18

TRANSPORT | 21
UTEMAT OCH LOGI | 30
DIVERSE | 40
HALSOVARD | 52

KPI TOTALT 13




TABELL 14.1 HUR LANGE MASTE MAN ARBETA
TILL EN GENOMSNITTSLON FOR ATT HA RAD
MED EN HAMBURGARE ELLER ETT KILO BROD I

OLIKA STADER?2¢

ARBETSTID ARBETSTID

(MIN) FOR (MIN) FOR

STAD BIG MAC ETT KG BROD
CHICAGO 12 22
KOPENHAMN 17 12
STOCKHOLM 20 25
MOSKVA 21 10
JOHANNESBURG 26 12
MUMBAI 61 17
NAIROBI 158 38
0SLo 21 15
BANGKOK us 43




TABELL 13.1 FYRA INSTITUTIONELLA NIVAER ENLIGT OLIVER WILLIAMSON

UNGEFARLIG TID
FOR FORANDRING

EXEMPEL PA FORSKNINGSFRAGOR

1. LANGSIKTIGA INFORMELLA
INSTITUTIONER

Hundratals ar

Hur uppstar religioner, traditioner
och andra trogrorliga sociala normer?
Vilka konsekvenser har dessa?

Vad blir konsekvensen av olika typer

2. FORMELLA INSTITUTIONER Tiotals ar av konstitutioner och rattsliga
arrangemang?
Vad avgor foretags och andra organisationers
3. STYRNING OCH ORGANISATION Nagra ar storlek? Varfor bestar marknaden inte bara av

(ENG. GOVERNANCE)

enmansféretag som handlar med varandra?

4. RESURSALLOKERING

Oftast marginell
pa kort sikt, langre
pé lang sikt

Hur vinstmaximerar foretag vid
fullstandig konkurrens och andra
marknadsformer?




TABELL 11.1 ENKELT EXEMPEL PA INTAKTER, KOST-
NADER OCH VINST FOR ETT MONOPOLFORETAG.

Q P R AR C AC | VINST
0|1 0 5 5

1 /10| 10 | 10 6 1 4
29|18 8 9 3 9
3|8 | 24 6 14 5 10

4 |7 | e8 4 21 7 7

5 6 | 30 2 30 9 0

6 5 | 30 0 41 11 -11

7| 4| 28 2 54 | 13 -26
8 |3 |24 | -4 69|15 -45




TABELL 10.1 KOMBINATIONER AV ARBETE OCH
KAPITAL SOM KOSTAR 800 KRONOR

L | K| wL | rK | TOTAL KOSTNAD(C)
0|8 0 | 800 900
1 6 | 300 | 600 900
2 | 3 | 600|300 900
3|0 /|900| 0 900




TABELL 9.2 PRODUKTION MED TVA RORLIGA

INSATSVAROR

KAPITAL/ARBETE

1

20

30

35

37

10

25

35

40

42

15

30

40

us

ur

20

35

us

50

52

al|lF|lwW]|L

25

40

50

55

57




ARBETSKRAFTENS GENOMSNITTSPRODUKT

10,0

84
70

ARBETSKRAFTENS MARGINALPRODUKT

10 |10,0
15 125
10 |17

OUTPUT (ANTAL LIMPOR PER TIMME)

10
25
35

40

4z

42

ARBETE (ANTAL ANSTALLDA)

1
2
3

KAPITAL (ANTAL UGNAR)

BRODPRODUKTION

TABELL 9.1 PRODUK-
TIONSTABELL FOR
PA KORT SIKT




TABELL 7.1 BERAKNING AV VALFARDSFORLUST
AV SKATTEN I FIGUR 7.4

= | 5|3

S|z |32

w w =2

= = o

25|z

VALFARDSDEL | 7 | 2 | &

KONSUMENTOVERSKOTT | 125 | 75 | 50

PRODUCENTOVERSKOTT | 208 | 125 | -83

SKATTEINTAKTER | 0 | 116 | 116

TOTAL VALFARD (SUMMA | 333 | 316 | -17
AV DE TRE OVANSTAENDE)




TABELL 6.1 BERAKNING AV EFTERFRAGANS PRISELASTICITET (ABSOLUTVARDE)
LANGS DEN LINJARA EFTERFRAGEKURVAN P = 6 - Q

PRISSANKNING PRISSANKNING I % KVANTITETSOKNING I % ELASTICITET
6till5 (6-5)/6=16,7% (1-0)/=co(0&ndlig) Oandlig
5till 4 (5-4)/5=20% (2-1)/1=100% 5
4til 3 (4-3)/4=25% (3-2)/2=50% 2
3till2 (3-2)/3=33,3% (4-3)/3=33,3% 1
2tilll (2-1)/2=50% (5-4)/4=25% 05
1tillo (1-0)/1=100% (6-5)/5=20% 0.2




TABELL 4.1

. PRIS ~ ANTAL
MANAD | PER LIMPA | SALDA LIMPOR

JAN 15 150
FEB 22 103
MARS 27 42
APRIL 12 170
MAJ 25 97
JUNI 16 w




TABELL 3.1 SAMBANDET MELLAN INKOMST
OCH LYCKA I USA

DECIL | ARSINKOMST I DOLLAR | LYCKA
1 2586 192
2 5867 2.09
3 8634 217
4 11533 2.22
5 14763 2.19
6 17 666 2.29
7 21128 2.24
8 25745 231
9 34688 2.26
10 61836 2.36




TABELL 1.1 ANTAL OLIKA VARIANTER AV BROD,
TANDKRAM OCH MJOLK I TRE SVENSKA LIVSME-
DELSBUTIKER
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INFORMATION HAMTAD SOMMAREN 2008 FRAN
COOP KONSUM, SVEAVAGEN 70, STOCKHOLM
LIDL, SVEAVAGEN 59, STOCKHOLM

ICA SUPERMARKET BARONEN, ODENGATAN 40,
STOCKHOLM
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Hégre nytta mp

Y - SMOR
X - BROD



GENOMSNITTS- | MARGINAL-
ARBETE | OUTPUT PRODUKT PRODUKT
0 0 0 -
1 5 5 5
2 9 4,5 4
3 12 4 3
4 14 35 2
5 15 3 1
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BRANSCH | LERNERINDEX
KAFFEROSTNING 0,04
GUMMI 0,05
TEXTILIER 0,07
BENSIN 0,10
VANLIGA BILAR 0,10
LYXBILAR 0,34
LIVSMEDEL 0,50
TOBAK 0,65
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